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Die World Series 2005 ist Ge-
schichte. Mit einem 4-0 Sweep
gegen die Houston Astros sicher-
ten sich die Chicago White Sox
zum ersten Mal seit 1917 den
begehrten Meistertitel der MLB.
Wie der Name ,Weltmeisterschaft”
schon sagt, ist die World
Series alljghrlich eines der
bedeutendsten Sporter-
eignisse weltweit. Und
trotz des im Vergleich
zu anderen Jahren we-
niger dramatischen Ver-
laufs, war dies auch in
diesem Jahr kein biss-
chen anders...

® Insgesamt verfolgten
Fernsehzuschauer in 210
Landern die Ubertra-
gungen der vier World
Series  Begegnungen.
Wahrend traditionelle
Baseball-Nationen wie Japan,
Venezuela oder Kanada schon seit

Jahren TV-Stammgaste sind, er-
hoht sich die Zahl neu Ubertra-
gender Nationen stéandig um Lé&n-
der wie Israel oder Aserbaidschan.
Fr Deutschland war auch in die-
sem Jahr Premiere mit einer eige-
nen Kommentatoren-Crew vor Ort.

Zehntausende von Fans feierten den ersten World Series
Triumph der White Sox seit 1917.

e Selbstverstandlich waren auch
in diesem Jahr wieder alle vier

Spiele ausverkauft. Insgesamt
zahlten die Ballparks in Chicago
und Houston an den vier Spielta-
gen 168,442 Besucher. In Chicago
war der Andrang auf die begehr-
ten Tickets sogar dermalBen stark,
dass die 40.515 Platze innerhalb
von 18 Minuten einen
glticklichen Besitzer ge-
funden hatten.

e Auch beim wohl tradi-
tionsreichsten Sporter-
eignis der USA kommt
das internationale Flair
der Sportart nicht zu
kurz. Vor allem  White
Sox Manager Ozzie
Guillen sorgte dieses
Jahr fur Schlagzeilen:
der Venezuelaner ist der
erste  Manager sud-
amerikanischer Her-
kunft, der sein Team
(mit neun ,Internationals®) zum
Weltmeistertitel flhren konnte.

Sandro Baldoceda heiBt der Sie-
ger des World Series Gewinnspiels
2005. Der neunjahrige Nach-
wuchsspieler der Berlin Raptors
setzte sich per Losentscheid
gegen Mitbewerber aus ganz
Deutschland durch.

Insgesamt bewegte die Aussicht
auf eine All-Inclusive Reise zu den
World Series Spielen drei und vier
beinahe 850 Baseballfans zum
Mitmachen. Wie Sandro profitierte
dabei ein groBer Teil der Teilneh-
mer davon, sich Uber die beiden

Webseiten www.mlb-playball.de
und www.burgerking.de problem-
los fur die zwei Tickets bewerben
zu kdnnen.

Zuvor hatten Major League Base-
ball, Burger King und New Era
das Gewinnspiel im Rahmen einer
gemeinsamen Promotion-Aktion
wahrend zwei Wochen bundes-
weit vermarktet. Auf zwei Millio-
nen MLB Traylinern wiesen die
drei Partner in sédmtlichen Burger
King Restaurants Deutschlands
auf die anstehenden MLB Playoffs

Das gibt's nur bei der World Series:
Sandro Baldoceda (9) aus Berlin trifft
Astros Pitcher Michael Gallo (kniend) in
den Katakomben vom Minute Maid Park

sowie die Play Balll Jugendpro-
gramme von MLB hin.

Baseball soll bereits 2012 in
London wieder ins Programm der
Olympischen Spiele aufgenom-
men werden. Zu diesem Ent-
schluss kamen Vertreter von
MLB, der International Baseball
Federation (IBAF) und des ameri-
kanischen Olympischen Komitees
(USOC) anlésslich einer Tagung in
Kalifornien.

Ab sofort wird sich eine Gruppe
internationaler FUhrungskrafte um
MLB Préasident und Chief Opera-
ting Officer Bob DuPuy verstarkt

darum bemuhen, Baseball so
schnell wie méglich wieder ins Olym-
pische Programm aufzunehmen.

Mit der Unterstitzung von MLB kénnte
Baseball bereits 2012 in London wieder
ins Olympische Programm zuriickkehren.

Vor den anstehenden Tagungen
des IOC versucht man im Lager
der Baseball-Sympathisanten
Stimmen, welche dem Sport
zuletzt kritisch gegenuberstan-
den, mit schlagkréftigen Argu-
menten zu Uberzeugen. Das ein-
deutige Bekenntnis von MLB zu
den Olympischen Spielen soll da-
bei entscheidend zum erhofften
positiven Eindruck beitragen.

Im Idealfall wird Baseball bereits in
London wieder fest zum Programm
der Olympischen Spiele gehoren.

Die Partner der Major League Baseball in Deutschland
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Die MLB Roadshow wird sich im
nachsten Jahr in neuem Umfang
prasentieren. Direkt im Anschluss
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an die Play Ball! Saison wird Major
League Baseballs interaktive Base-
balltour wahrend drei bis vier
Wochen Deutschlands Metropolen
besuchen. Mit 15-20 Events wird
dann ab Mitte Juli versucht, der
gesteigerten Nachfrage fur die
Marke MLB gerecht zu werden.

Major League Baseball steht kurz
vor der Lancierung eines eigenen
Baseball-Fernsehkanals. Im Rah-
men eines geplanten Multisport-
Networks des amerikanischen
Fernsehsenders Fox soll MLB
einen eigenen Sendekanal bekom-
men. Voraussetzung daflr: Fox
macht von seinem exklusiven Vor-
kaufsrecht gebrauch und verlan-
gert die Fernsehvertrage mit MLB.

Fragen, Anregungen oder Kommen-
tare zu den MLB Marketing News?
Wir freuen uns auf Ihr Feedback.
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